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DISTRIBUCION COMERCIAL

HORARIOS:

Lunes, 20.15-21.30
Jueves, 15.30-16.45
Viernes, 15.30-16.45

El area de Logistica y Distribucion Comercial representa actualmente una de
las areas de mayor crecimiento e interés por parte del sector empresarial. El
objetivo de este curso es proporcionar los conceptos fundamentales, modelos
cuantitativos, soluciones y técnicas punteras en la gestion de la distribucion y
logistica. En las clases, se desarrollaran los temas esenciales y se discutiran
aplicaciones empresariales de estos conocimientos y metodologias. El material
de apoyo consiste en las copias de las transparencias, que sirven como guién

de la asignatura, las lecturas y los ejercicios.

TEMARIO:
Tema 1. INTRODUCCION
1.1. Objetivos de la distribucion
1.2. Canales de distribucion y cadena logistica

1.3. Componentes de la logistica

Tema 2. CANALES DE DISTRIBUCION



2.1. Canales de marketing y canales de distribucion
2.2. Disefio y gestion del canal
2.3. Servicio al cliente: elemento clave

2.4. Empresa minorista y empresa mayorista

Tema 3. ESTRATEGIAS LOGISTICAS
3.1. Disefio de redes logisticas

3.2. Laubicacion de almacenes dentro de la red logistica

Tema 4 .GESTION DEL APROVISIONAMIENTO
4.1. Compras y aprovisionamientos
4.2. Relacion con los proveedores
4.3. Seleccion de proveedores

4.4. E-procurement

Tema 5. GESTION DE INVENTARIOS
5.1. Funciones y tipos de inventarios
5.2. Modelos de gestion de stock de demanda independiente.
5.3. Modelos de gestion de stock de demanda dependiente: MRP
5.4. DRP y “Quick response”

Tema 6. GESTION DE ALMACENES
6.1. ¢Qué es un almacén?
6.2. Actividades de un almacén

6.3. Cross-Docking

Tema 7. GESTION DEL TRANSPORTE
7.1. Planificacion del transporte
7.2. Gestion del transporte

7.3. Distribucion capilar: Programacion del ruteo de vehiculos

Tema 8. SISTEMAS DE INFORMACION PARA LA GESTION LOG IiSTICA



8.1. Sistemas de informacion
8.2. Sistemas ERP y SCM

Tema 9. TEMAS ACTUALES
9.1. E-logistics
9.2. Logistica inversa
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SISTEMA DE EVALUACION

La evaluacion de la asignatura “Distribucion Comercial” se hara sobre la base

de la siguiente ponderacion:

Evaluacién en convocatoria:

Participacion en clase: 10%
Casos y ejercicios practicos: 30%
Examen final 60%

La realizacion del examen final es condicion necesaria para poder obtener una
calificacion cuantitativa de curso. En caso de no asistir al examen final, el
estudiante obtendra la calificacion de “No presentado”.

La nota minima en el examen final para que se considere el resto de elementos
qgue configuran la calificacién de la asignatura sera de 4,0 puntos. En caso de
no alcanzar esta calificacion minima en el examen final, la nota de curso sera
exclusivamente la del examen final.

Evaluacion en el examen de septiembre:

Examen de septiembre 100%
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